Preisbildung

Ziel: moglichst
hohe Einnahmen

Preisbildung ist abhangig
von der Marktstellung

vollkommene) M0n0p0I| Olig0p0||

Konkurrenz

Anbieter

Ziel: moglichst
niedrige Ausgaben

Preisbildung wird beeinflusst
durch Praferenzen

[J Sachliche: z. B. MGbel mit gutem Design

(J Raumliche: z. B. ein Geschéft in Kundenndhe

[ Zeitliche: z. B. kurze Lieferfristen, Saisonprodukt
(J Subjektive: z. B. kompetente Verkaufer, Werbung
[J Markttransparenz: z. B. Preisauszeichnung
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Monopol

ein Anbieter viele
keine Konkurrenz Abnehmer

Monopol Angebotsmonopol starke Nachfrage
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Oligopol

200
PRI == 1

Oligopol starkes Angebot Nachfrageoligopol
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