Funktionen des Marktes

Funktionen des Marktes

Versorgungsfunktion

Der Markt soll eine op-
timale Versorgung der
Bevilkerung gewéshr-
leisten.

> Obv

Koordinationsfunktion

Mit Hilfe des Markt-
mechanismus soll ein
Ausgleich zwischen An-
gebot und Nachfrage
gefunden werden.

|
Preisbildungsfunktion

Durch relative Grifie
von Angebot und Nach-
frage bildet sich am
Markt auch der Preis
des Tauschgegenstan-
des. Der Preis spiegelt
somit die Knappheit ei-
nes Gutes wider.

Distributionsfunktion

Der Markt regelt auch
die Verteilung (= Distri-
bution) der Giiter. Das
Angebot wird in Ab-
hangigkeit von Kauf-
kraft und Praferenzen
auf Wirtschaftssubjek-
te verteilt. 4
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Funktionen des Preises

Funktionen des Preises

)

> Obv

Signalfunktion

Der Preis zeigt den An-
bietern und Nachfra-
gemn die relative Knapp-
heit eines Gutes.

Rationierungsfunktion

Der Preis regelt die G-
terzuteilung auf die
Nachfragenden, d. h., es
wird die Nachfrage fir
jene erfiillt, die bereit
sind, den geforderten

Marktpreis zu hezahlen./f.

Selektionsfunktion

Uber den Preis wer-
den auf der Anbieter-
seite die leistungsfa-
higsten Unternehmen
ausgewahlt, zu teure
Anbieter scheiden aus.

Allokationsfunktion

Der Preis hat auch eine
Lenkungseigenschaft,
indem er die knappen
Produktionsfaktorenin
gewinnbringende bzw.
nutzenstiftende Giter

lenkt.
4
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Modell des vollkommenen Marktes

Modell des vollkommenen Marktes

)

Homogenitat

Gleichartigkeit der ge-
handelten Giiter bzw.
Dienste und der ver-
wendeten Technolo-
gie. Die Konsumenten
und Konsumentinnen
haben keine Prafe-
renz fur einen be-
stimmten Anbieter.

> Obv

g

Transparenz

d. h. Ubersichtlichkeit
(v. a. des Angebots):
Die Konsumenten und
Konsumentinnen ken-
nen alle Angebote
und kénnen ohne Auf-
wand das bestmdgli-
che Angebot auswah-
len.

Freier Marktein- und
-austritt

Auf einem wvollkom-
menen Markt gibt es
keine Hirden oder
Barrieren, die den
Marktein- bzw. -aus-
tritt behindern.

Verhalten der Markt-
teilnehmer

Die Marktteilnehmer
reagieren sehr schnell
auf eine veranderte
Marktlage und weisen
eine hohe Mobilitdt
auf.
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